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Introducao

A sua escola pede-lhe para preparar um projeto para um concurso nacional de educagdo. Sente-se moti-
vado. Encontra uma 6tima ideia. Empenha-se a fundo na elabora¢ao de um projeto pormenorizado para

ganhar o prémio para a sua escola. Depois, um antigo colega em quem confiava e a quem tinha mostrado
o seu trabalho apresenta um projeto semelhante em nome da nova escola dele, que fica em primeiro lugar.
Como ¢ que se sente?

A propriedade intelectual (PI) protege as criagées do intelecto humano ou da mente humana
e o objetivo dos direitos de PI consiste precisamente em protegé-lo de um cendrio semelhante.

A ideia de PI ndo é recente. Alguns afirmam que remonta a 500 A. C., quando as pessoas comegaram a criar
ferramentas para assegurar a sobrevivéncia e melhorar a qualidade de vida. O primeiro direito de proprie-
dade intelectual surgiu quando o Estado grego de Sibaris permitiu que os seus cidaddos obtivessem uma
patente por «qualquer novo aperfeicoamento de luxos».

O Estado queria recompensar a criagao de receitas e produtos alimentares originais. Desde entdo, tém sido
efetuados diversos aperfeicoamentos e desenvolvidas leis no 4&mbito da propriedade intelectual. Contudo, ao
longo do tempo, o intuito da legislagdo em matéria de PI permaneceu sempre imutavel - incentivar a cria-
tividade. Neste sentido, é concedido ao criador algum tipo de privilégio exclusivo de utilizagdo da criagao.

Atualmente, os objetos que fazem parte do nosso quotidiano estdo a tornar-se cada vez mais complexos.
Por exemplo, um telemdvel inteligente € protegido por centenas de milhares de direitos de PI. O mesmo se aplica
a maioria dos produtos e servicos que fazem parte das nossas vidas modernas.
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As marcas sdo um sinal distintivo que visa distinguir os produtos e servigos de Os

uma empresa dos da concorréncia. Por tras de uma marca ha pessoas a trabalhar,
investir, investigar e desenvolver produtos e servicos que melhoram diferentes
aspetos das nossas vidas.

Marcas Sabia que
Nome do telefone existem mais de
Tom inicial

250 000

Logétipo do Instagram

patentes ativas
relevantes para os atuais
telefones inteligentes?

Algumas pessoas dedicam anos, ou mesmo
décadas, a uma invengdo que poderia mudar
omundo. Outras témumaideia genialnum momento
«heureca». A ideia subjacente as patentes é que
esses inventores merecem ser recompensados
pelo seu trabalho arduo, bem como pela sua
perspicacia. [Em troca da partilha da sua invengao
com o mundo, os titulares da patente recebem os
direitos exclusivos para fabricar e vender ou de
outro modo distribuir a sua invencéao.

Patentes

« Métodos de tratamento de dados

« Sistema operativo

« Funcionamento da interface do utilizador

abrangem a aparéncia de qualquer produto (ou mesmo de
uma parte de um produto) - a forma e a cor, os materiais utilizados, a embalagem;
portanto, praticamente qualquer artigo fabricado pode ser registado como desenho
ou modelo. Mas os desenhos ou modelos s&o ainda mais abrangentes! Incluem
logétipos, mapas, tipos de letra e mais ainda. Os desenhos ou modelos n&o tém de

ser bonitos, apelativos ou artisticos; apenas tém de ser diferentes.

Desenhos ou modelos
Forma geral do telemovel
Disposicéo e forma dos botdes
Posicéo e forma do ecra

Direitos de autor | Os direitos de autor: sdo um conjunto de regras que
«  Software i protege as obras artisticas e literarias. Tal como filmes,

i musica, poemas, quadros, banda desenhada, entre

N:.E:.nuzls do i outros. Basicamente, é o direito de ser o Unico que decide
fl‘_"za Of 1 quem pode usar o seu trabalho. Imagine, por exemplo,
Foques . | Que compbe uma cancgo. A menos que o autorize, mais

acebook i inoiém pode copia-la ou afirmar que é deles. A cangdo
Imagens i ¢ sua. Claro que, se quiser, pode autorizar outra

i pessoa a interpretar a cangdo ou a grava-la.

Um segredo comercial consiste em informagdo comercial confidencial com
valor comercial ou econdémico, que proporciona uma vantagem competitiva a
uma empresa devido ao seu sigilo. Os segredos comerciais sdo protegidos sem
necessidade de registo ou formalidades. Assim, um segredo comercial pode ser
protegido durante um periodo ilimitado. Existem algumas condi¢des a cumprir
para que a informacgéo seja protegida. A informacéao tem de ser secreta, ter valor
comercial e o titular do direito deve ter tomado medidas razoaveis para a manter
secreta. Contudo, tal varia de pais para pais. Um exemplo seria a famosa férmula
da Coca-Cola.
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Direitos de autor

O que é o direito de autor?

O direito de autor ¢ um dos direitos de propriedade intelectual mais conhecidos e aquele que mais afeta os
professores. Protege qualquer producao tangivel da mente humana, desde que essa produc¢ao nao seja uma
mera ideia.

Todos sao titulares de um direito de autor: grandes artistas, pequenos artistas, autores conhecidos e

autores desconhecidos (que podem ser professores ou estudantes). Uma apresentagao de PowerPoint est4,
provavelmente, sujeita a direitos de autor. A presente ficha informativa esta definitivamente sujeita a direitos
de autor.

Para obter protecdo ao abrigo dos direitos de autor, a produgdo deve ser original. Simplificando, uma obra
considera-se original quando reflete a personalidade do autor e expressa a sua
liberdade de escolha e as suas opgdes criativas.

O exemplo classico seria dois pintores sentados a0 mesmo tempo a frente de um
modelo: embora o tema seja 0 mesmo, o trabalho de cada pintor sera diferente.

As obras originais incluem, entre outros, romances, pegas de teatro, poesia, musica,
cangoes, desenhos, quadros, esculturas, fotografias, guides de filmes, filmes e
videos, concegdo téxtil, planos arquitetonicos, bases de dados e programas de computador.

A maioria dos professores ja copiou da Internet uma fotografia protegida por direitos de autor para uma aula.
Todos descarregaram um filme ou uma musica. Estas acdes sao abrangidas pela legislacao em matéria de
direitos de autor.

A legislagdo em matéria de direitos de autor concede ao criador direitos exclusivos para determinar se, e em
que condigdes, a sua obra original pode ser utilizada por outros. Concede ao titular dois direitos:
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Quais sao os seus direitos ao abrigo da legislacao em matéria de direitos de autor?

o de exploragdo da obra. O direito de controlar a reprodu¢io da obra,
a sua comunicagio ao publico, bem como a sua tradugdo, adaptagio, :
distribui¢do e revenda. Concede ao criador protecdo duradoura por:
forma a recompensa-lo e, a0 mesmo tempo, assegurar que a respetiva
familia podebeneficiar das vantagens econdmicas da obra e do seu éxito.

o de ser reconhecido como o autor da sua obra original. Os direitos
morais sdo direitos geralmente reconhecidos na Europa, embora o
nivel de prote¢ao varie de pais para pais.

e0cecccccccccccoe

Um direito econémico

Incluem o direito:

o deindica¢do do nome do criador;

o dedivulga¢do da obra de forma anénima ou sob pseudénimo;

o aintegridade da obra, impedindo a alteragdo, distor¢ao ou mutilagdo
da mesma;

o de decidir se e quando divulgar a obra. Uma vez que habitualmente :
se considera que, quando um autor divulga a sua obra ao publico, esta
a revelar um aspeto da sua personalidade a sociedade, é geralmente :
aceite que os direitos morais nao tém limites temporais.

Um direito moral
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Como é que uma obra é protegida ao abrigo dos direitos de autor?

Nio ¢ exigido registo para obter protecdo ao abrigo dos direitos de autor. A protegao existe a partir do
preciso momento em que a obra é criada. Em certos paises, encontram-se disponiveis processos de registo
facultativos. O registo pode ser util para efeitos de fornecimento de elementos de prova, uma vez que pode
ajudar a provar que a obra existia numa determinada data.

O periodo de protegao dos direitos de autor é extremamente longo. Na UE, a prote¢do dura toda a vida do
autor mais 70 anos apos a sua morte.

Os direitos de autor sdo territoriais. Por outras palavras, a protegdo é concedida em fungio do pais.

No entanto, os instrumentos internacionais (tais como as convengdes internacionais que contém regras
aplicaveis a paises de todo o mundo) estabelecem determinadas normas minimas para a prote¢do ao abrigo
dos direitos de autor.

Quais sao as excecodes aos direitos do criador?

As obras podem ser utilizadas sem o consentimento do autor ou do titular dos direitos sobretudo para os
seguintes fins, embora existam outras excegdes:

A reprodu¢do de uma obra para fins de utilizaciao privada

A utilizagdo de breves citagoes de uma obra para fins de critica ou
analise

A utilizagdo de excertos para fins de ilustra¢ao didatica ou de inves-
tigacdo cientifica

As perguntas frequentes (FAQ) sobre direitos de autor para professores ajudam a encontrar infor-
magoes sobre a utilizagdo de contetidos protegidos por direitos de autor no contexto da educagao e
formac¢ao, nomeadamente em linha.

No que diz respeito a utilizagao de contetidos protegidos por direitos de autor e direitos conexos na Internet,
as perguntas mais frequentes que informam os consumidores sobre o que ¢ legal e 0 que nao é podem ser

consultadas no seguinte sitio Web: Perguntas mais frequentes do EUIPO sobre os direitos de autor
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Marcas

O que é uma marca?

Uma marca é um sinal distintivo que identifica produtos e servigos como
sendo provenientes de uma empresa especifica e que os distingue dos da
concorréncia. Pode ser uma palavra, uma imagem, um simbolo ou uma
forma, um elemento figurativo, um slogan, uma cor ou até mesmo um som.

Uma marca por si s6 ndo é protegida. E protegida relativamente a produtos
e/ou servicos especificos. Assim, Nike, enquanto denominagdo, nio ¢é
protegida. Contudo, a denominagao «Nike» relativamente a vestudrio
de desporto é protegida. Teoricamente, tal significa que alguém também
poderia utilizar a denominagdo «Nike» para vender outros produtos nio
relacionados, tais como frutas e legumes. No entanto, pode ser concedido
um nivel mais elevado de prote¢cdo a marcas conhecidas (como a Nike),
o que significa que ndo ¢ permitida a utilizagao de Nike relativamente a
outros produtos e servicos diferentes de calgado.

Uma marca é o direito de PI que permite as empresas:
« estabelecer uma ligagdo entre os seus produtos e servigos e os seus clientes; o
o desenvolver a fidelizagao de clientes e o reconhecimento da marca; 33540

o distinguir os seus produtos e servicos dos das empresas concorrentes. ‘$°“
As marcas: §< ’f}.’o

« sdo um elemento essencial para o éxito em termos de concorréncia entre empresas;

« representam o investimento de uma empresa na sua imagem e marca comercial; \

o 530 o direito de PI privilegiado da maioria das empresas;
« sdo frequentemente o ativo mais valioso de uma empresa.

Uma marca adequada nao deve estar relacionada com os produtos e servicos que

abrange. Nao é possivel conferir protecdo a «Calgado desportivo» com vista a abranger calgado desportivo,
dado que tal impediria que qualquer outra pessoa utilizasse a men¢ao «calgado desportivo» ao vender
o proprio calgado desportivo. «Nike», por sua vez, ndo tem qualquer relagio direta e 6bvia com os
produtos que abrange e qualquer pessoa pode vender calgado desportivo sob qualquer outra denominagio.
As marcas nao afetam a criatividade ou a inovagdo das empresas. Sdo sinais distintivos que
podem ser protegidos indefinidamente, desde que cumpram os requisitos que se seguem.
As marcas:

devem ser claras, precisas, de facil acesso e objetivas
devem ter carater distintivo

nao devem enganar o publico

devem estar disponiveis

devem abranger uma lista de produtos e/ou servicos
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Como é que uma marca é protegida?

Para serem protegidas, é necessdrio registar as marcas. Em fungdo do local onde os requerentes pretendem

proceder a comercializagdo, estes podem apresentar um pedido:

e pais por pais, através dos institutos nacionais de PI;

e de marca da Unido Europeia, através do Instituto da Propriedade Intelectual da Unido Europeia (EUIPO);

e de protegdo em diversos paises, através da Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI),
mediante um pedido que é posteriormente enviado e tratado em cada um dos paises selecionados.

O registo de uma marca confere prote¢ido por um periodo de varios anos (normalmente dez anos a contar da

data de depdsito) e pode ser renovado por periodos adicionais ilimitados de dez anos.
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Quais sao as vantagens das marcas?

Sao um dos ativos mais populares e valiosos de uma empresa. Podem ter
Valor econdmico um valor econdmico inestimdvel e ser extremamente importantes para
as empresas.

O processo de registo é, geralmente, simples e rapido. E possivel obter
Processo de registo protecdo para uma marca em algumas semanas.

Oferecem um vasto alcance de protecao juridica. O titular fica habilitado a
proibir terceiros de utilizarem uma marca na vida comercial. Diz respeito
nao s6 a qualquer sinal idéntico para produtos e servicos idénticos,
como também a qualquer sinal semelhante para produtos e servigos
semelhantes, desde que haja risco de confusdo por parte do publico.

Protecao
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Quais sao as desvantagens das marcas?

O titular da marca tem de pagar o registo e a renovagao das marcas
(mas o custo é muito inferior ao das patentes).

®00cc000c00000000000000000000 0

A obrigacao de utilizagdo de uma marca relativamente aos produtos e
servigos para os quais foi registada — em caso de inexisténcia de utilizagéo ;
ap6s um determinado periodo (normalmente cinco anos), a marca pode :
ser cancelada.

Obrigacao de
utilizacao

— - Os titulares da marca devem certificar-se de que o sinal registado nao
Utilizacao genérica se torna um nome genérico, ou seja, 0 nome geralmente utilizado para
do nome descrever os produtos e servicos em causa.
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Desenhos ou modelos

O que é um desenho ou modelo?

Um desenho ou modelo ¢ o direito de PI que abrange a aparéncia de um produto. Na sua defini¢ao juridica,
representa a aparéncia exterior ou visivel da totalidade ou de uma parte de um produto resultante das
suas caracteristicas. Tais caracteristicas podem ser linhas, cores, formas, texturas, contornos, materiais ou
ornamentac¢do. Esta muito ampla defini¢ao abrange praticamente qualquer criagdo com aspetos visiveis.

Os seguintes elementos podem ser protegidos enquanto desenhos ou modelos:
o Qualquer artigo ou produto industrial ou de artesanato
o Embalagens
« Simbolos graficos
o Componentes para montagem num produto complexo
o Desenhos e obras de arte

Nédo ¢é necessario que um produto seja produzido a escala industrial ou tenha valor artistico para ser
considerado um desenho ou modelo.

O é&xito e a importancia de um desenho ou modelo prendem-se com o facto de serem apelativos para os
utilizadores do produto. Muitas vezes, os utilizadores sentem-se atraidos por desenhos ou modelos altamente
criativos. Novas formas e cores podem conferir um forte impulso a venda de produtos comuns e, por
conseguinte, o desenho ou modelo do produto pode ser um elemento essencial nos esfor¢cos da empresa para
tornar os seus produtos mais apelativos para os utilizadores. Deste modo, os desenhos ou modelos industriais
podem possuir um valor comercial muito elevado, sendo que um fabricante pode obter uma vantagem

decisiva no mercado ao dar uma nova imagem ao seu produto.

Para que a aparéncia do produto seja elegivel para protecdo a titulo de desenho ou modelo na Europa, é
necessario preencher dois requisitos:

Novidade: Considera-se que um desenho ou modelo é novo se nenhum desenho ou modelo idéntico
tiver sido divulgado ao publico antes da data de depdsito do pedido.

Carater singular: O desenho ou modelo deve suscitar num «utilizador informado» uma impressio glo-
bal diferente de qualquer desenho ou modelo divulgado anteriormente. O «utilizador informado» é uma
figura com caracteristicas intermédias que ndo é nem um criador nem um perito técnico.

Os produtos que se seguem estdo excluidos da prote¢ao dos desenhos ou modelos:
o Programas de computador;
« Produtos contrarios a ordem publica ou a moral publica (por exemplo, imagens ou mensagens obsce-
nas, racistas ou imorais);
« Produtos que incorporem simbolos ou emblemas oficiais protegidos, tais como uma bandeira nacional;
o Componentes nio visiveis de produtos complexos;
o Caracteristicas da aparéncia do produto determinadas exclusivamente por uma func¢io técnica.
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Para obter protegdo integral, é necessario registar os desenhos e modelos. Os desenhos e modelos podem ser

registados:

o pais por pais, através dos institutos nacionais de PI;

« ao nivel da Unido Europeia como um desenho ou modelo comunitario que abrange todos os Estados-
-Membros da UE automaticamente com um tnico registo através do Instituto da Propriedade Intelectual
da Unido Europeia (EUIPO);

o através de um pedido internacional gerido pela Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI).

Como é que um desenho ou modelo é protegido?

O registo ¢ rapido, sendo possivel registar um desenho ou modelo comunitdrio em alguns dias. A protegao
de um desenho ou modelo estd sujeita a um limite temporal. Na Unido Europeia, o periodo inicial de protegdo
¢ de cinco anos a contar da data de depdsito do pedido. A protegdo pode ser prorrogada por periodos adicionais
de cinco anos cada, até um maximo de 25 anos.
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Quais sao as vantagens dos desenhos ou modelos registados?

Titulo oficial A fim de provar a existéncia e a titularidade do desenho ou modelo.

A protecao oferecida pelos direitos registados confere ao titular do dese-
Exclusividade nho ou modelo o direito exclusivo da sua utilizagao.

O titular de um desenho ou modelo registado pode proibir terceiros de
utilizarem o desenho ou modelo protegido de diversas formas, incluindo:
Protecao o fabrico, a oferta ou a colocagdo do desenho ou modelo protegido no
mercado; a importagio, a exportagao ou a utilizagao de um produto em
que o desenho ou modelo esteja incorporado e a detengao do produto em
causa para os fins referidos.
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Desenhos ou modelos nao registados

Na Europa, um desenho ou modelo também pode ser automaticamente protegido sem registo em toda a Unido
Europeia. Contudo, esta prote¢do é limitada e apenas dura por um periodo de trés anos a contar da data em
que o desenho ou modelo foi divulgado pela primeira vez ao publico na Unido Europeia. A protecdo em causa
é aplicavel apenas contra copias idénticas do desenho ou modelo. Este sistema de prote¢do é muito utilizado na
industria da moda.

Noc¢oes Basicas de PI para Professores



https://euipo.europa.eu/ohimportal/pt
https://euipo.europa.eu/ohimportal/pt
https://www.wipo.int/portal/en/index.html

. , ‘y) ideas
Indicacbes geograficas powered

@school

O que é uma indicacao geografica?

Uma indicagdo geogréfica (IG) é um sinal utilizado em produtos com uma proveniéncia geografica especifica
e cujas qualidades e/ou reputagdo possam ser atribuidas a essa proveniéncia. As IG sao habitualmente utilizadas
para produtos agricolas, géneros alimenticios, vinho e bebidas espirituosas, artesanato e produtos industriais,
referindo-se a topénimos. Contudo, as denominagdes ndo geograficas podem ser igualmente sujeitas a prote¢ao
se estiverem associadas a um local especifico. Por exemplo, o queijo Feta ndo ¢é assim chamado devido a uma
localidade, mas sim devido ao termo italiano «fetta», que significa «fatia», que foi incorporado na lingua grega
no século XVII. No entanto, vérios fatores contribuem para que os consumidores da UE considerem o feta um
produto intrinsecamente grego, tal como o facto de que 85% do consumo da UE de queijo feta por habitante
e por ano ocorre na Grécia ou o facto de o queijo feta ser, geralmente, comercializado com rétulos que fazem

referéncia a civilizagdo e as tradigdes culturais gregas.

Para funcionar como uma IG:

a mesma deve identificar um produto como sendo proveniente de um determinado local (por
exemplo, Chianti identifica um vinho proveniente da regido italiana de Chianti e Roquefort
identifica um queijo proveniente da regido francesa Roquefort-sur-Soulzon);

as qualidades, caracteristicas ou reputagao do produto devem derivar do local de origem (por
exemplo, as qualidades do Chianti derivam das uvas cultivadas no solo dessa regido italiana
especifica, enquanto as qualidades do Roquefort resultam das caracteristicas do leite obtido das
ragas autoctones de ovelhas alimentadas de acordo com a tradigdo e das caracteristicas das galerias
subterraneas nas quais o queijo é envelhecido).

Protecao das IG ao nivel da Uniao Europeia

As denominagoes de origem protegidas (DOP) identificam produtos que sao produzidos,
transformados e preparados numa area geografica especifica, utilizando o saber-fazer
reconhecido dos produtores locais e os ingredientes da regido em causa.

Assim, os produtos DOP requerem que todas as fases do processo de produgdo de
géneros alimenticios sejam efetuadas na area em questdo. Alguns exemplos de DOP
incluem a DOP Bordeaux (Franga, vinho), a DOP Cava (Espanha, vinho), a DOP
Gorgonzola (Italia, queijo).

As indicagoes geograficas protegidas (IGP) identificam produtos cuja qualidade ou
reputacao esta associada ao local ou a regido onde foram produzidos, transformados
ou preparados, apesar de os ingredientes utilizados nao terem de ser necessariamente
provenientes dessa area geografica. Os produtos com o logétipo da IGP dispoem de uma
caracteristica ou reputac¢io especificas que os associa a um determinado local, sendo que,
no minimo, uma fase do processo de producdo deve ser efetuada na drea em questao,
enquanto as matérias-primas utilizadas na produ¢ao podem ser provenientes de outra
regido. Alguns exemplos de IGP incluem Oktoberfestbier IGP (Alemanha, cerveja), Gouda
Holland IGP (Holanda, queijo) ou Jamon Serrano IGP (Espanha, produtos de carne).

Pode pesquisar indicagdes geograficas no seguinte sitio Web: https://www.tmdn.org/giview/

Ou descobrir produtos IG europeus de qualidade através de receitas de fazer crescer 4gua na boca no seguinte
sitio Web: receitas IG
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O que é um segredo comercial?

A expressao «segredo comercial» pode parecer antiquada. Numa era de pesquisas imediatas na Internet,
muito pouco parece ser desconhecido ou impossivel de descobrir. Contudo, os segredos comerciais continuam
a desempenhar — e provavelmente desempenhardo sempre — um papel importante para proporcionar

uma vantagem competitiva as empresas. Juntamente com as marcas, os segredos comerciais sdo elementos
essenciais de muitas redes de franquia, tais como restauragao rapida, cabeleireiros, lojas de vestudrio, etc.

Os segredos comerciais, por vezes designados «saber-fazer», envolvem a informagao comercial confidencial
que proporciona a uma empresa uma vantagem competitiva. Um segredo comercial representa uma
informacdo desconhecida para qualquer pessoa a exce¢do das empresas que possuem os produtos e dos

seus funcionarios.

Os segredos comerciais englobam segredos de fabrico/industriais e segredos comerciais. Estes incluem, entre
outros, métodos de vendas, métodos de distribuigdo, perfis de consumo, estratégias de publicidade, listas de

fornecedores e clientes, tabelas de pregos e, claro, processos de fabrico.

Podem ser uma informacéao positiva (boas praticas), bem como negativa (erros a ndo cometer).
Quais sao os critérios para um segredo comercial?

Um segredo comercial apenas pode ser considerado um segredo comercial enquanto permanecer secreto.
A informagdo num segredo comercial:

deve ter valor empresarial, comercial ou econémico;
nao deve ser conhecida;

nao deve ser facilmente descoberta.

E necessério demonstrar que sdo envidados esforgos razoaveis para

manter o sigilo.
Um segredo comercial é um direito de propriedade intelectual?

A resposta é «ndo». Os segredos comerciais nao sao um direito de propriedade intelectual enquanto tal.
O titular de um segredo comercial ndo tem um direito exclusivo sobre a sua criagdo. O mesmo nao pode
impedir que a concorréncia descubra o segredo ou apresente as mesmas solugdes.

Os segredos comerciais podem ser independentes ou complementares relativamente as patentes.

Sao intensamente utilizados no processo criativo que leva a inovagdo. Até ser solicitada prote¢ao para

a invengao, o inventor deve ter muito cuidado para manter a confidencialidade da invengao, a fim de garantir
o requisito de novidade.

No ambito de contratos de franquia, o franqueador proporciona ao franqueado o saber-fazer pertinente que
¢ regularmente atualizado com vista a manter a vantagem competitiva da rede de franquia.

Os segredos comerciais s6 sdo legalmente protegidos quando alguém obtém as informagdes confidenciais por
meios ilegitimos (por exemplo, através de espionagem, roubo ou suborno).
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Uma patente concede aos inventores protecdo para uma inven¢do. Uma invenc¢do é uma solucdo
para um problema tecnoldgico especifico sob a forma de um produto ou processo que simplifica ou
melhora a nossa vida. Quando uma nova solugdo é bem-sucedida, torna-se uma poderosa ferramenta
nas maos do inventor e uma importante vantagem competitiva para uma empresa no mercado.

Patentes
O que é uma patente?

7

Por conseguinte, ¢ muito provavel que os concorrentes queiram fabricar produtos idénticos ou
semelhantes. A fim de proteger o inventor e promover ainda mais a criatividade, uma patente permite que
o inventor proiba terceiros de recriar, utilizar, vender ou importar um produto que copie a sua invengao.

Uma patente bloqueia uma tecnologia especifica e melhorias, motivo pelo qual a validade das patentes
esta sujeita a um limite temporal. O periodo maximo de prote¢ao de uma patente europeia é de 20 anos
a contar da data do respetivo depdsito.

As invengdes podem ser algo tdo simples como um brinquedo ou tdo complexo como uma arma
nuclear. O Supremo Tribunal dos Estados Unidos considerou uma vez que matéria patenteavel
englobava «tudo o que existe a face da Terra que seja feito pela humanidade». Na Europa, para ser
patenteavel, uma invencéo deve preencher trés requisitos:

Novidade: Nio era previamente do conhecimento do publico sob qualquer forma, em qualquer

Atividade inventiva: Deve ir mais além do que ja se conhecia. Nao pode ser uma simples

«continuag¢ao» ou «variagao» do que ja existia.

Aplicacao industrial: Deve poder ser fabricada ou utilizada a escala industrial.
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INVENTOR Godtfred Kirk Christiansen
FIG.1. . Fi62_  TIJOLO DE CONSTRUCAO DE BRINCAR, Biilund, Di-
' ' : namarca.
Apresentado em 28 de julho de 1958, N.° Ser, 751 387
Reivindica¢ao de prioridade, pedido na Dinamarca em 28 de
jan. de 1958

Esta invencdo refere-se a elementos de construcao de brincar
e, mais particularmente, a tijolos ou blocos de construcao

de brincar adaptados para se ligarem entre si por meio de
protuberédncias nas faces dos elementos dispostas de forma a
envolver as partes salientes de um elemento adjacente quando
dois desses elementos sdo montados,
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Como é que uma patente é registada?

Uma empresa ou um inventor pode depositar um pedido de patente:

- num pais especifico, através do instituto nacional de patentes

- num dos diversos paises europeus, através do Instituto Europeu de Patentes (IEP)
- a nivel global, através da Organizacao Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI)
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Quais sao as desvantagens das patentes?

O prazo de tratamento dos pedidos pode demorar anos.

O tratamento dos pedidos implica a publicagdo dos pormenores
técnicos (o segredo da invengao).

Publicacao

E necessario renovar uma patente anualmente. Tendo presente que as
invengdes sdo frequentemente protegidas por varias patentes, as despesas
podem acumular-se rapidamente.

© 00000000000000000000000000000000000000000000000000
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A obtengdo de uma patente nao garante o éxito da empresa. O inventor tem de se certificar de que o beneficio
de uma patente é superior ao tempo, ao esforco e ao dinheiro necessarios para a obter e manter.

Ao registar uma patente, as empresas tém de descrever a sua inven¢ao pormenorizadamente e revelar os seus
segredos. Uma patente ndo protege produtos enquanto tal, protege sim as diferentes etapas da inovagdo nas
denominadas «reivindicagdes». A elaboracdo adequada de reivindicagdes de patentes é por si s uma arte e
deve ser efetuada por agentes de patentes.

Muitas grandes empresas utilizam outros direitos de PI para proteger produtos que poderiam ter sido registados
como patentes sem revelar os seus segredos. A Coca-Cola, por exemplo, nunca patenteou a férmula dos seus
produtos, preferindo manté-la em segredo. Esta escolha estratégica ajudou a empresa a garantir que a «Coca-
Cola» continua a ser famosa sem arriscar expor a sua receita.

Neste caso, a decisdo de registar uma patente depende igualmente do mistério e do carater técnico da patente.
Se uma invengdo puder ser facilmente submetida a engenharia inversa desmontando, por exemplo, um motor,
a prote¢do do segredo ndo funcionara. No caso da Coca-Cola, foi a opgao adequada devido a dificuldade de

utilizar engenharia inversa.
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Questionario sobre a Pl

1 A propriedade intelectual ...

A existe ha muito tempo

B consiste num conjunto de direitos
C protege as criagdes

D todas as opgdes acima

2 A propriedade intelectual pode ...

A proteger invengoes

B proteger trabalhos escritos e apresentagdes
C conferir valor acrescentado a uma empresa
D incluir todas as opgdes acima

3 Para obter uma patente, uma invencao deve ...

A ser um romance

B ir mais além do que ja existe

C ter uma aplica¢ao industrial

D preencher todos os requisitos acima

4 Uma marca. ...

A protege uma invengao

B protege informagao confidencial
C distingue produtos e servigos

D protege a aparéncia dos produtos

5 Um desenho ou modelo ...

A representa a aparéncia exterior da totalidade ou de
uma parte de um produto

B nao precisa de ser registado para receber prote-
¢do integral

C tem de possuir valor artistico

D geralmente ndo possui um valor comercial elevado
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6 Os direitos de autor produzem efeitos ...

A quando a criagao é divulgada ou exibida

B automaticamente com a cria¢do de uma obra
C quando a criagao é registada

D quando a criagao é valiosa

7 Quais destes elementos sao protegidos ao abrigo dos
direitos de autor?

A programas de computador e bases de dados
B fotografias e videoclipes

C partituras de musica e letras de cangoes

D todas as opgdes acima

8 Se um estudante tem uma 6tima ideia inovadora,
deve...

A ter cuidado ao contar a alguém sobre a ideia

B obter aconselhamento sobre como protegé-la

C divulga-la nas redes sociais para a dar a conhecer
a todos

D asrespostas A e B estao corretas

9 Um telefone inteligente comum tem ... patentes.

A 250
B 2500
C 25000
D 250000

10 Um automovel é protegido por ...

A patentes

B uma marca e desenho ou modelo registado
C direitos de autor

D todas as opgdes acima
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